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"‘Embora a-Be Mediatech OOH reconheca a importé‘ncia critica da sustentabilidade e suas multiplas
dimensées, é fundamental esclarecer que ndo somos especialistas no tema. A complexidade e a
sensibilidade das questoes ambientais, sociais e climaticas exigem uma abordagem cuidadosa e

informada.
Este relatorio aborda a COP30 pelapespectiva das oportunidade de midia OOH, e de
forma muito insipiente trazemos um pouco sobre-o contexto das,implicagoes do evento, mas
nao incluimos as vozes de moradores de Belem-ou das comunidades;%;énicas, 0 que € uma limitacao
significativa, dado que acreditamos na importancia de incluir essas perségtivas em discussées sobreo |~

futuro da regido. ¥

SN AN

., N
N\ P

solugdes de midia OOHna —~ \/

no evento. Reconhecemos

gsiderando 0s interesses

g !

s
¢ E9

Ademais, é importante ressaltar que o objetivo deste estudo € promover:
regido; servindo de suporté para marcas e agéncias que estardo presente
que a imparcialidade do relatorio pode ser questionada, especialment
comerciais da Be180 relacionados a COP3

o "“-2‘».

>

2
. . . . . "\‘U A ope
Estamos comprometidos a apoiar nossos clientes e parceiros a comunldﬁcqgn responsabilidade e
transparéncia, evitando qualquer forma de “greenwashipg

Byoh
Convidamos os leitores a considerar estas limitacées ao interpretar os contetiges deste relatorio e a se
engajar ativamente nas discussées sobre sustentabilidade e justiea€limatica.
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COP30 Belém: impacto no centro da terra

< INTRODUCAO >

A COP30 em Belem sera um marco global e nacional, colocando
a Amazonia no centro das decisoes climaticas, reforcando o papel
do Brasil nas negociacdes ambientais e promovendo debates
essenciais para o futuro do planeta frente a crise climatica.

>

Se durante décadas o eixo Rio-Sao Paulo-Brasilia concentrou
poderes econdmicos e politicos, a COP30 tem a chance de
trazer os holofotes merecidos para uma regiao marginalizada
mas que sempre foi um dos coracoes do mundo.
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C SOBRE )

O que € a COP30?

A COP30 ¢ a 30.2 Conferéncia das Nagodes Unidas sobre Mudanca do Clima
(Conferéncia das Partes da UNFCCC), um dos principais encontros globais
para discutir acoes de combate as mudancas climaticas. O evento reune
lideres mundiais, cientistas, representantes da sociedade civil, ONGs e setor
privado para negociar e definir compromissos climaticos internacionais.

QUANDO? DDE?

Novembro de 2025 Belém, capital do estado do Para,
(de 10 a 20 de novembro) Brasil, no coracao da Amazonia.

DOR QUE?

COP inédita na Amazoénia: Pela primeira vez, a COP sera realizada no coragao
da Amazobnia, crucial para o clima e a biodiversidade global.

Aniversarios marcantes: O evento coincide com os 10 anos do Acordo de
Paris e os 33 anos da ECO-92, ressaltando a relevancia brasileira em pautas
ambientais.

6



COP30 Belém: impacto no centro da terra

i TENAS

Reducao das
emissoes de gases
de efeito estufa

Adaptacao
as mudancas
climaticas

Financiamento
climatico para paises
em desenvolvimento

Tecnologias de
energia renovavel e
solucoes de baixo
carbono

Preservacao
de florestas e
biodiversidade

Justica climatica e
impactos sociais das
mudancas climaticas

Transicao energética
e eliminacao dos
combustiveis fosseis

Combate ao
desmatamento e
degradacao da
vegetacao nativa




ovento do mundo
PO_lima, no Brasil.
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 DISGUTIK
A PROPI

AMAZONIA

A realizacao da COP 30 em Belém sera uma oportunidade para os habitantes da
Amazonia assumirem a posicao de protagonistas no debate climatico mundial,
além de permitir que os participantes da conferéncia tenham uma experiéncia
imersiva da floresta tropical que contribui para a regulacao climatica do planeta.
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BELEN MO
BENTRO DO
MUNDO

A COP 30 coloca Belém em
evidéncia como um polo global
de inovacao e desenvolvimento
sustentavel, apresentando

a cidade para milhares de
visitantes.

As atividades da conferéncia
serao concentradas no futuro
Parque da Cidade, uma area
com 500 mil m?, que ja abriga o
principal centro de convencdes
da cidade. Um ponto de
localizacao estratégica,
preparado para receber eventos
de grande porte.

fgawnn

pessoas sao
esperadas para o
evento.

NI

€ 0 que o governo federal
investira em obras e
preparativos para a
COP30

10
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UMA HISTORIA DE DESIGUALDADE

Houve desconfiancas sobre a capacidade de Belém em receber um
evento dessa magnitude. As preocupacoes sobre Belém vem em
forma de gestao do lixo, logistica e mobilidade e no meio ambiente.
Somente em janeiro desse ano, o Para foi responsavel por 46% do
desmatamento dentro da Amazénia Legal.

No Brasil, as criticas a escolha também tém origem na tradicao de
se manter as tomadas de decisao estratégicas concentradas nos
espacos de poder de sempre, como Sao Paulo, Rio de Janeiro e
Brasilia.

1
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Mas a

escolha de
Belem e
estrategica

A escolha de Belém é vista como uma A Amazdnia historicamente sofreu
oportunidade de centralizar a Amazodnia com desigualdade e exploracao, sendo
no debate ambiental, permitindo que a relegada a periferia do Brasil. A COP 30
populacao local e a sociedade civil sejam  pode ser uma chance de mudar essa
ouvidas sobre os riscos que aregiao dindmica.

enfrenta.
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© cop30naamazonia

© brunodiaspa /
governopara
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~ GOP30
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0 DESHE
IS IARCAS

As mudancas climaticas ja sao uma realidade para

muitas pessoas que sentem na pele as consequéncias

de eventos climaticos extremos, como as enchentes
"1 no Rio Grande do Sul e os incéndios na Califérnia.
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© Greenpeace Brasil

HA UMA URGENCIA EM RECALCULAR
A ROTA, REPENSANDO SAUDE,
BEM-ESTAR E SUSTENTABILIDADE.
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Do lado das organizacdes
e agéncias, o movimento é
crescente:

© Vozes30 © Clean Creatives

O CREATIVE
.- CLIMATE
LEADERSHIP

= YODCAST
_——

© Creatives For Climate o © Creatives For Climate © Creatives Climate Podcast

O papel das marcas diante desse cenario € de refletir sobre o impac-
to dos modelos de negocios vigentes, além de apresentar alternati-
vas de consumo responsavel, saudavel e sustentavel.

17



[Imagens e Registros de: Clean Creatives, Vozes30, Creatives For
Climate, Podcast]

AS MARCAS QUE INVESTEM
EM RESPONSABILIDADE
SOCIAL,  SUSTENTABILIDADE E
PRATICAS  ECOLOGICAS, NAO
PASSAM  DESPERCEBIDAS PELO
CONSUMIDOR BRASILEIRO.
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As empresas deveriam ajudar
0S consumidores a serem

responsaveis com o meio

ambiente.
84% dos brasileiros
concordam com
essa frase.

Estaria disposto a pagar

mais por um produto que seja

saudavel para o meio ambiente.
79% dos brasileiros
concordam com
essa frase.

Estou disposto a mudar o meu

estilo de vida para beneficiar o

meio ambiente.
75% dos brasileiros
concordam com
essa frase.

Fonte: Bain & Company: Consumer Pulse 2025, Target Group Index Brasil - TG BR 2024 R4 - Pessoas
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COP30 Belém: impacto no centro da terra

1] Priorizar a
Autenticidade e a
Conexao Local:

A comunicacao deve ir aléem

de discursos genericos sobre
sustentabilidade. Marcas devem
demonstrar um conhecimento genuino
da realidade amazbnica, conectando-
se com as questoes especificas da
regiao e valorizando a culturae o
conhecimento das comunidades locais.
Isso inclui dar voz a lideres indigenas,
ribeirinhos e especialistas da Amazoénia
em suas campanhas e eventos.

| Focar em
Solucoes e Impacto
Tangivel:

Em vez de apenas destacar problemas,
a comunicacao deve apresentar
solucoes concretas e o impacto real
das acdes da marca na promoc¢ao da
sustentabilidade na Amazénia. Isso
pode envolver o apoio a projetos de
conservacgao, o desenvolvimento de
tecnologias limpas para a regiao, a
implementacao de cadeias de valor
sustentaveis com fornecedores locais e
a divulgacao de resultados mensuraveis
de suas iniciativas.

C ESTRATEGIA )

3] Trazer
Transparéncia e
Responsabilidade
Compartilhada:

A comunicacao deve ser totalmente
transparente em relacao as

praticas da marca, seus desafios e seus
compromissos de sustentabilidade,
evitando qualquer forma de
“greenwashing”. Prefira se atentar

os fatos sobre sua marca do que ao
publicités. E crucial apresentar dados
verificaveis e também reconhecer a
complexidade das questoes ambientais
e sociais na Amazonia.

/| Fazer Conexao:

A COP30 € um espaco de encontro
e colaboracao. As marcas devem
ativar sua comunicacao de forma a
fomentar o dialogo com diferentes
atores — governos, ONGs, cientistas,
comunidades locais e outras
empresas. Isso pode ser feito atraves
da participacao em eventos paralelos,
da organizacao de mesas redondas,
do apoio ainiciativas conjuntas e da
criacao de espacos para a troca de
conhecimentos e experiéncias.

21
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COP30 Belém: impacto no centro da terra

A COP30
acontecera

numa das areas mais
nobres de Belem

Todo o redor do evento mostra potencial para alcancar o publico AB
residente, além dos visitantes que estarao na cidade para o evento.

A regiao também & a mais movimentada da cidade, proxima aos
maiores polos geradores de fluxo.

Navegar em uma nova cidade pode ser complexo. A seguir trazemos
mais dados da populacao, os melhores formatos na cidade, além

de mapa detalhado para com uma visao 360 e cobertura de midia
disponivel.

23
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SOCIH
DEMOGRAFIA

Dados correspondentes ao perfil padrao da cidade, pré periodo Cop30. Importante considerar que
durante o evento a cidade recebera visitantes do mundo todo.

Beléem tem aproximadamente, 1,3 milhoes de habitantes e espera
receber 60 mil visitantes paraa COP 30.

C
milhoes de m I visitantes
F& residentes COP30

Os belenenses sao, em sua maioria, adultos de 25+ anos e do sexo
feminino.

SEAD FAINA ETARIA

+60anos [EZTND
50-59anos
35-49anos X
25-39anos
20-24 anos D
15-19 anos
10-14anos [CENNND
Até 9 anos

24



COP30 Belém: impacto no centro da terra

GLASSE SOGIAL 15% 21% 37% 2% 24%
(A] B) (CIND (E)

A classe C tem maior representatividade
entre a populacao de Belem.

N° MORADORES POR DOMIGILIO A casa propria
e cheia e outra
% o] (2] caracteristica
interessante dos
22%
% moradores da
cidade

- ocs D) ~~

CASAEMVILA 8%
E CONDOMINIO

APARTAMENTO - 1%

OUTRO TIPO )1%

16%

4%

o i
@]
=
(]
|
(&

OUTRA )

O
oc
o
Q
o
o

ALUGADO

Fonte: Geofusion
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MERCA

O setor de servicos representa
O maior numero de empresas e
empregados de Beléem.

O funcionalismo publico tem EMPRESAS N EMPREGADOS
destaque por empregar 32% Empresas Empregados
da populacao. o
Servicos D 2%
43%
Comércio _ 359
16%
Construcéo Civil iy o,
5%

Agropecuaria ' 5%

0%

Industria de Transformacao - 59
3%

Adm Publica 0%

32%
Servicos de Utilidade Publica

QOutros

Extragao Mineral

Mao Classificados

23 33232 %8

26
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T

POLOS EGONOMICOS

Alimentacao e Ensino sao os
maiores polos econdmicos da
cidade.

Alimentacéo
Ensino

Financeiro
Automotivo
Cuidados Pessoais

Salde

Conveniéncia e Servigos

Artigos Diversos

Vestuario

Calcados

Transporte

Artigosdo Lar

Acessorios

Beleza e Saude

Varejo Alimenticio

Lazer e Cultura

Shopping Center

27
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COP30 Belém: impacto no centro da terra

BELEM OFERECE UMA AMIPLA
VARIEDADE DE FORMATOS OOH
FPARA COMPOR CAMFANHAS
COM EFICIENCIA

Ha opcdes de alto impacto, como empenas, frontlights e painéis de
LED, além de formatos de cobertura como MUB e backbus. Para
comunicacao mais direcionada, ha tambem midias indoor.

Abaixo, vocé confere os principais formatos de midia OOH
disponiveis na praca, essa visao sera util mais adiante.

FRONTLIGHTS

29
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COP30 Belém: impacto no centro da terra

O mapa destaca a localizagao do Hangar Convencoes & Feiras da
Amazobnia, da Vila COP 30 (Vila dos Lideres), do Parque da Cidade e
das principais vias proximas, como a Av. Julio César, que conecta ao
aeroporto.

n
cor Cobertura de Midia
© Hangar Commechat & Feitas da Amazinig

1D Farcue da Cidade de Belém @ Mupi
&) Vita COP 30 [Vita Lickeres) Q Relégio estatico
@ Frontlight

¥ Painel de LED

@ Empana
[ & =g
s 3
‘?‘5’6@ IGQ w-Pedrop
o cal
. : cab
W 2 A A¥. Peqro AVares
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E) Mvericda S Giea Q@ Mupi

© swvenida Jolio Pauia i Q Relégio estitien
0 P ot Mundutucus @ Frontight

2 Avenida Pedro Avares Cakenl © Painel de LED
€ Avenida fugue de Caxias

& Avenida Almicanie Tamandaed 9 Empena

D Avenida Alriennie Basmoss

1) o Anidres Barpio

{3 Avenida Nossa Senhora de Mazaré
D Avenida Visconde de Souta Franco

v ﬁ %}_@mﬁa‘“‘“ =N
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Loces de Inleresee
Q@ Complen Turisticn do Vet o
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© Marcado Ver o Pesa @ Frontight

© Pon ds Amarieis @ Painel de LED
G Porus Poris Futurn @ Empens
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@ Mupi

) Shopping Pétio Belém

@ Relégio estatico
O Boulevard Shopping Belém @ Frontight
O Parque Shopping Belém @ Painel de LED
 Shapping Bosque Gric-Pard @ Empena
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[
Hotlls Cobertura de Midia
& Grand Mercure Belém do Pard

@ Mupi
(S Radisson Hotel Maiorana Belém Q Relégio estitico
Hotel Princesa L
e s Q Frontight
1S Aariurm Quinta de Pedras
§ Painel de LED
D) Iois Styles Bebém &0 Para
@ Empena
@ Hoael Grio Pard
() Motel Vila Rica Belém
() Rede Andrade Hangar Hotel
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COP30 Belém: impacto no centro da terra

O que funciona na midia OOH em Belem (COP30)

| MOBHLIARIO URBAND
[1UPIS £ RELOGIOS)

 Otima cobertura e bom posicionamento.

« [deal para campanhas de awareness e
alta frequéncia.

1 BIGHBIS
RASERAS D BUS)

« Posicionado de forma central e vertical,
favorece a visibilidade.

 Funciona bem com mensagens rapidas e
impactantes.

 Atencao a manutencao e a remocao apos
a campanha.

3, PRINETS DE 1ED

- Otima cobertura e bom posicionamento.

« [deal para campanhas de awareness e
alta frequéncia.

0, 1iDIA NO AEROPORTD
INTERAGIONAL

 Excelente para impacto tanto na chegada
quanto na saida da cidade.

« Destaque para telas digitais (SIVs,
Airmubs) e frontlights.

5, M. J0U0 GESAR
[ElKD AEROPORTO - GENTRO}

* Rota estratégica com alto fluxo, ideal para
reforco de presenca de marca.

b. PROJETOS ESPEGIAIS

« Média de tempo que as pessoas passam
em ambientes externos, como parques,
shoppings, etc..: entre 1 e 3 horas.

(Esse dado é uma média - pode variar
considerando o target).

» 89% dos consumidores afirmam lembrar
e estarem dispostos a interagir com
ativacoes urbanas.

« Os formatos inovadores de OOH tém
uma taxa de visualizacao 15% maior e
engajamento 42% superior.
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O que evitar (ou monitorar com atencao):

|. OUTDOOAS TRADIGIONAIS

* Posicionados paralelamente as vias, o
que dificulta a leitura.

« \eiculacao apenas em papel, formato
menos moderno.

1 WENSAGENS CONPLEAS E
FSPAGOS PEQUES

« Em placas menores como placas de
esquina ou mubs, evite textos longos e
muitos elementos graficos.

3, FORMATOS EM FASE EMBRIONARIA
[EX: BANGAS DIGITAIS)

« Ainda incipientes e pouco distribuidos;
mantenha no radar, mas com cautela para
investimento imediato.

A, M GONSERVAGAD D0S FoRMATOS

» Especialmente no caso do backbus,
verifique a qualidade dos adesivos e se ha
plano de manutencao do exibidor.
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Simulamos planos P ; M ; G em nossa ferramenta de planejamento
que entrega cobertura e frequéncia como exercicio de planos
recomendados.

™} Grupos de Midia

Empenas e Frontlights 32 Painel de LED 3 Mobilidario Urbano (MUB)

2 2

GI1E 0

G2D 1 3 4

G3 25 40 55
IMPACTOS IPV 5.156.908 8.774.621 12.136.175
COBERTURA 37,80% 56,90% 84,30%
FREQUENCIA 9.1 10.2 96
IMPACTOS IPV 4,656.688 7.923.483 10.958.966
COBERTURA 34,10% 51,30% 76,10%
FREQUENCIA 9.1 10.2 9.6

Siieasdindll  VALORES BRUTOS R$ 65.420,92 R$ 148.697,17 R$ 208.977,17

A\

Penetracao maxima de OOH na praga: 90,2% | Fonte: Colmeia - Be 180
Foi utilizado periodo base semanal, porém alguns grandes formatos (empenas) séo de veiculagdo minima mensal.

Podem incidir custos de producéao. | Nao foram contabilizados formatos de midia indoor.
Valores apenas para referéncia de grandezas, nao devem ser considerados como planejamento ou proposta oficial.
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CENARIO P

Total

G1E 0
G2D 1
G3 25
ooernces [ E
IMPACTOS IPV 5.156.908 IMPACTOS IPV
COBERTURA 3?.3‘}% D\SIBDEE 184] COBERTURA
FREQUENCIA 9.1 FREQUENCIA

4.656.688
34,10%
9.1
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CENARID

2

G1E
G2D 3
G3 40

IMPACTOS IPV B.774.621 IMPACTOS IPV 7.923.483

e COBERTURA 56,90% e COBERTURA 51,30%

FREQUENCIA 10.2 FREQUENCIA 10.2
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DENARIO

MANINDEUA

Qo

G1E 2

G2D 4

G3 55
IMPACTOS IPY 12.136.175 IMPACTOS IPV
P“?:;Th COBERTURA 84,30% MI;%H COBERTURA
FREQUENCIA 9.6 FREQUENCIA

10.958.966
76,10%
9.6
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