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Uma das midias mais antigas da
publicidade foi a que mais cresceu
este ano.

O OOH esta em alta nos festivais
de criatividade pelo mundo e em
share de investimento, comum

crescimento de 40% entre marcas
no Brasil, em 2024.

Enquanto uma geracao olhava paraatelada 'V e a outra para a tela do

celular, o OOH se conectou ao 5G, multiplicou-se em formatos e conquistou
espaco nas ruas, ultrapassando 90% de penetracao em algumas capitais e
consolidando-se como 0 segundo meio mais consumido do pais.
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% 89% de penetracao na populacao total,
consolidando-se como 0 segundo melio
mais consumido do pais.

NORDESTE SUDESTE
Ao OH% e Of%
RM FORTALEZA 95  RMRIO DE JANEIRO 9%
1@ EM PENETRAQAO
SRR 337 BMBELOHORZONTE €306

SUL CENTRO-OESTE

RM CURITIBA 9 O% RMDISTRITO FEDERAL

2° EM PENETRACAO

1°EM PENETRAC}AO

ook

2°EM PENETRA(}AO

2° EM PENETRACAO

RM FLORIANOPOLIS 89% RM GOIANIA

poToALERE (3 (30

(*) Dados Index Kantar Insight / 2023
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Ranking

Ja sabemos que o OOH ganhou mais destague nos planos de midia, mas aqui
analisamos os investimentos de cada categoria de produtos e servicos no
Brasil, destacando as que mais investiram no meio e as que mais cresceram
este ano.

Institucional Financeiro liderou os investimentos, mantendo um historico solido
em OOH, com crescimento de 37%. Eventos, unica entre as Top 10 a reduzir
Investimentos, ainda manteve a segunda posicao no ranking, reforcando sua
relevancia.

Multi Categorias teve o maior salto, com mais de 1300% de crescimento, e
Cervejas cresceu 199%, subindo sete posicoes no ranking de 2024. Ate a
categoria de Refeicoes Rapidas, consolidada no OOH, cresceu quase 100%.

Mesmo fora das dez categorias com maiores investimentos, ainda observamos
saltos impressionantes. Servicos Financeiros, por exemplo, alocou quase
quatro vezes mais em OOH, subindo da 612 para a 132 posicao entre as
categorias que mais investiram.

Dentre os tipos de midia, o mobiliario urbano continuou dominante,
representando quase metade do investimento, seguido por edificios,
aeroportos, estacoes de metro e trem, e terminais rodoviarios. As pracas

mais populares concentraram-se em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Belo
Horizonte e Curitiba — a primeira recebendo um investimento maior do que as
outras quatro pracas juntas.

BE 180 «- PANORAMA OOH - 2025



CATEGORIA

INVESTIMENTO
2024 (TT) BRUTO

As categorias que mais
Investiramem 2024

CRESCIMENTO (%)

1 Institucional Financeiro R$ 1.522.438,27

Eventos Sociais,
Culturais
e Esportivos

3 Midia e Conteudo Digital

Cervejas

5 Refeicoes Rapidas

6 Multi Categorias

7 Educacao Basica

8 Campanhas Publicas

9 Institucional Telecom

Cartoes e Pagamentos

R$ 1.097.352,39

R$ 1.091.938,47

R$ 927.653,99

R$ 825.613,84

R$ 620130,25

R$ 606.928,23

R$ 530.877,54

R$ 408.590,76

R$ 393.824,96

Fonte: Kantar Monitor (01/2024 - 12/2024)
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As categorias

CATEGORIA

Multi Categorias

Linha Veiculos

Servicos Financeiros

Mineracao

Cuidado Bebeé

Carnes e Frutos do Mar

Snacks e Salgadinhos

Medicamentos Dores

em Geral

Produtos Casa e
Decoracao

Cervejas

CRESCIMENTO
(%)

1366

474

323

301

299

280

249

217

216

199

Fonte: Kantar Monitor (01/2024 - 12/2024)
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que mais cresceram

POSICAO
2023
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42

84
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em
tempo,
Irmao

Quantas vezes VOCeé ouviu a expressao

storytelling’ em uma sala de reuniao
nos ultimos anos?

E verdade que historias sao
ferramentas poderosas para criar
conexao com o publico e, por 1SS0,
nas ultimas decadas, vimos historias
de marcas ganharem novos formatos,
com teasers, spin-offs e ate longos
documentarios.

Mas esse tipo de engajamento
depende de dois fatores: tempo e
atencao. Dois elementos cada vez mais
concorridos. So para se ter uma ideia,
sao mais de 500 novas horas de video a
cada minuto apenas no You lube.”

*DOMO Data Never Sleeps Report 10.0




Esse aumento exponencial de
entretenimento e estimulos esta
mudando 0 NOSSO jeito de engajar.

Gloria Mark, psicologa e
professora da Universidade da
California, concluiu em estudos
que, em pouco menos de vinte

anos, a nossa capacidade de
atencao caiu de 150 segundos
para 4.

Quando nao conseguimos nem
sequer focar alguns minutos nas
nossas atividades preferidas, o tempo
dedicado a uma marca fica reduzido a
DOUCOS Segundos.

E, assim, crescem as novas formas
de conexao entre 0s Nnegocios

e o publico, em relacoes que se
constroem de maneira rapida,
fragmentada ou integrada a outros
estimulos.
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Direto ao ponto

Na economia da atencao, o formato e a execucao ganham tanto peso quanto a
estrategia. Foi nesse contexto que o mercado e o OOH avancaram: trabalhando
com base em dados, respeitando o contexto e adaptando anuncios em

tempo real. Para as marcas, mais oportunidades criativas e resultados. Para a
audiencia, anuncios mais relevantes.

Em 2025, a midia continuara abrindo caminhos para sofisticar a estrategia com

dados, tecnologia e uma visao de jornada do consumidor mais completa—one
offline.

Os proximos anos prometem um OOH mais inteligente e interativo, usando |A
para personalizar campanhas e midia programatica para automacao.

Enquanto a realidade aumentada e o 5G trarao mais imersao, dados
geolocalizados e integracao com dispositivos moveis tornarao as campanhas
mais precisas. Voce confere todas essas tecnologias ao final deste documento.

Mas a tecnologia, por si SO, nao e tendéencia nem estrategia criativa.

Cena de Blade Runner 2049




Bel180

Para as estrategias a seguir, examinamos dezenas de relatorios de tendencias
em OOH, Midia e Publicidade, e revisamos artigos de veiculos especializados.

Alem disso, consideramos as opinioes de especialistas da area e analisamos
mais de 150 campanhas, incluindo todos os vencedores na categoria OOH de

Cannes Awards deste ano.

De embalagens subversivas a 3D interativo no web design, as tendencias
criativas no OOH nunca andam sozinhas. Elas estao sempre conectadas as

tendéncias de midia e um amplo contexto cultural.

Por isso, realizamos uma leitura dos codigos culturais e midiaticos que
permeiam a industria. E, com essa base, apresentamos aqui as 9 estrategias
criativas mais eficazes para capturar atencao, gerar consideracao e resultados

de negocio.
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9 estrategias
que vao
funcionar
no OOH e




O1
Coragem
em palavras

TRAGA UM PONTO DE VISTAFORTE

As ruas sempre foram o espaco para expressar opinioes. E onde levantamos
cartazes, vestimos a camisa € nos posicionamos quando ha algo relevante para
dizer.

Para criar conexoes marcantes usando OOH em 2025, marcas nao precisam
de muitas palavras. Traga um ponto de vista forte e autentico que mexa com a
audiéncia. O qgue o seu publico esta precisando ouvir?

A Nike alcancou os corredores onde eles estao,
retratando os aspectos menos glamourosos da corrida.




1. CORAGEM EM PALAVRAS

A RXBar tratou sua mensagem
como trata o seu produto: sem
aditivos desnecessarios.

= Some words =

- 3 Egg Whites

| 6 Almonds

onawall. =

FALL STUPIDLY

EING IN LOVE

101 WITH NAUGHTY

" THEM SOMEONE WITH

10 WHO'S SOMEONE A Match levantou a
IGLY ACTUALLY REALLY bandeira da maturidade
\UGH. match, REALLY SMART. | IEEYI\(6 ) 8 NICE. emocional

ABLLYE DATE BETTER ARBULTS BATI BREitTE R
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Design
seautor

MOSTRE MENOS, APARECA MAIS

Revelar apenas o necessario pode ser mais atraente do que entregar o jogo.
O design de um OOH e um exercicio de concisao que, guando bem feito, cria
oportunidades para as marcas redefinirem a forma como sao percebidas

No espaco publico. Em 2025, explore a simplicidade, deixe espaco para a
audiencia conectar os pontos, e use OOH nao apenas como um veiculo, mas
como a manifestacao mais criativa do branding da sua marca.

A McDonald’s usa o minimo para criar identificacao.

BE 180 «- PANORAMA OOH - 2025
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2. DESIGN SEDUTOR

A Cornetto rasgou sua embalagem para revelar o verao.

BE 180 «- PANORAMA OOH - 2025 16



2. DESIGN SEDUTOR
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A British Airways se aproxima dos
consumidores no Reino Unido.

.
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03
Esconderijo

CRIE NOVOS ESPACOS

O meio € a mensagem. Uma das maximas da publicidade ganhou novos
formatos em OOH.

As ruas se tornaram um playground com as mais diversas oportunidades de
engajamento. Mas, para 2025, nao basta ocupar espacos. = Preciso trazer
Ideias fortes que justifiguem essa presenca e ampliem o contexto onde se

encontram.
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A Nike levou essa premissa a um novo patamar no
Peru, utilizando materiais de amortecimento de tenis
para pavimentar buracos na orla.
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3. ESCONDERIJO
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SHIRISTMAS
PN & E

A Cadbury criou um enfeite de luz para transformar fachadas
de casas em anuncios, celebrando o retorno do chocolate

natalino preferido dos ingleses. N2 O]
;- !lf uﬂﬂi“%""“] Ay Eﬂ
ulR mi TIMEAS

N

A Ikea ofereceu cortinas e persianas ao
publico em troca de divulgacao gratuita,
transformando janelas em midia.

BE 180 «- PANORAMA OOH - 2025 19



04
Bug

BRINQUE COM O ESTRANHAMENTO

Poucas coisas capturam tanto a atencao quanto o inusitado. De acordo com
Daniel Kahneman, autor do best-seller “Pensando Rapido e Devagar”, esse
tipo de abordagem tira o publico do automatico, criando memorias. Na era da
desatencao, quebrar os padroes automaticos da audiencia de forma autentica
torna-se cada vez mais relevante e desafiador.
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A McDonald’s fez um teaser para o retorno do McRib, gerando
Interesse atraves de “erros intencionais’.
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4. BUG

Uma jogada impressionante

de baseball quebrou o painel
da Coors Light no estadio. A
empresa transformou o glitch
em uma celebracao do esporte.
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A Coca-Cola quebrou o A Specsavers, uma otica,
manual da marca e amassou surpreendeu viajantes no
o logo para falar sobre Aeroporto de Sydney com
reciclagem de latinhas. um “Bem-vindo a Melbourne”,
brincando com o conceito de
s erros de percepcao.
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Ao vVIvo

REAJA EM TEMPO REAL

Mais do que nunca, as marcas precisam se mexer no ritmo da cultura. O
crescimento do publico em grandes eventos tornou o OOH um veiculo para
manifestacoes criativas muito alem do patrocinio. Com a midia OOH digital, a
publicidade se adapta as mudancas culturais, memes e acontecimentos dos
ultimos minutos — e seu impacto extrapola o entorno.

o)
B ______Ea
- B
S D IEEEE EEE
D EEE
 TEEEE
EETEE
- I-_
- EEE
H
ﬁ
N
B I
g
e
R
L ]
e —
BN b
Ll
_'
e
R
R *
L N
- DA
-_ -
= .
-
B ]
-
_.
N
— )
H
- u
-_-
.
;
——
-_-
r
e
S
e
_.——
—
p—
]
.—_-__
-
-J
- d
—J
F .
—
_—
——
. __ &}
-
ge—
= 3
-_
-_
el
™
i
-_
p—"
.-
--
L B |
| ]
r_
|

RTIE

=

'|I]|'.'|

|
Wit

I:I;II:I: .Il:l._ A e I||I.|__|I L I|'|I ".'I' A it 'I'-II ! I- (X '||.' L kit | Lk i Lk
AR AARA R i
: H

A Corona comprou os direitos da foto iconica de Gabriel Medina nas Olimpiadas de 2024 e, em reacao rapida,
lancou uma campanha de OOH no Rio de Janeiro.
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5. AO VIVO

A Mercado Livre lancou paineis
Interativos para que os fas da
Barbie possam assistir ao filme
com looks inspirados na boneca.

RECEBA EM
24H O LOOK
DA BONECA QUE
ENTREGA TUDO.

v
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.,f""-" : ' ESCANEIE E MONTE SEU LOOK.
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Burger King BR ¥ &
BurgerkingB i

Esta promocac nao

pode ser blogueada A Burger King brincou com o
Z X-Burger por K315,90

com & _ bloqueio da rede social X no

ZFromoSsemBloguenn

s Brasil e langou uma promogao
| exclusiva via OOH.

My Burger King BR .
THurgerkingBR

Neam val precisar de
VPN
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006
Plataforma
social

AMPLIFIQUE MAIS VOZES

As marcas estao crescendo conscientes de seu impacto social. E quando
a ideia e dar mais destaque a causas importantes, o OOH e destague como
veiculo. Veja como as marcas estao entregando valor para a sociedade usando

a propria midia como recurso e amplifigue mais vozes em 2025.
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A Pedigree utilizou os proprios
anuncios para divulgar caes
disponiveis para adocao na
regiao onde cada midia foi
veiculada.
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Quando sua locutora oficial transicionou
oy _ de género, o Metro de NY aproveitou
ALY i para apoia-la e atualizar a gravacéo.
| ' O ato trouxe apoio e atencdo ao Dia
Internacional da Visibilidade Transgénero.

A new way to see
trans pelqple: _
!

R A -

A McDonald’s sueca transformou . Rt o hed e
seus anuncios em abrigos para s et - 2 N '
abelhas, que tém sofrido com a falta | ' — - ——
de condicoes para construir colmeias.
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07
Servico

OFERECA SERVICOS ALINHADOS A MARCA

Com os avancos dos paineis digitais, surgem oportunidades de ir alem da

mensagem publicitaria e oferecer conveniencia em pontos de espera. Em

2025, as marcas buscarao trazer mais ao ambiente em que Seus anuncios

estao inseridos, com servicos tais como previsao do tempo, noticias ou

entretenimento.

BE 180

PANORAMA OOH

2025

A Eletromidia criou estacoes
com estrutura de telas
digitais, conexao a internet

e chamadas de video para
acompanhar mulheres que
aguardam o transporte.

26



7. SERVICO

A IKEA transformou uma estacao
parisiense de metro em uma
confortavel sala de estar.

A Samsung utilizou a tela de Piccadilly Circus como um grande monitor para videogames.

BE 180 - PANORAMA OOH - 2025 7
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Hiperiocal

PENSE LOCAL

Faz tempo que midia indoor conquistou o seu lugar em supermercados,
bares, elevadores e condominios residenciais. Com a evolucao da tecnologia,
as marcas estao explorando as possibilidades geradas por anuncios hiper
especificos personalizados, criando um impacto ainda maior em cada

comunidade.

A Sem Parar lancou
anuncios dialogando com
as ruas, bairros e regioes
em que atua.

BE 180 «- PANORAMA OOH - 2025
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8. HIPERLOCAL

A Centrum usou anuncios para apontar a
origem de suas vitaminas, com exemplos da
natureza ao redor.

Magnum aumentou as vendas com
paineis em Londres que mostravam os
horarios e locais exatos de sol e ainda
davam desconto na loja mais proxima.

BE 180 «- PANORAMA OOH
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09
Smart-OOH

USE DADOS A FAVOR DA MARCA E DA AUDIENCIA

Com telas conectadas, reconhecimento facial e dados externos, os anuncios
OOH se tornaram inteligentes. Eles ajustam as mensagens em tempo real
com base em fatores como clima, trafego e tendencias culturais, tornando a

comunicacao mais personalizada e relevante.

A Quaker distribuiu
descontos com base na
temperatura do momento,
criando uma experiéncia
contextual impactante.

BE 180 «- PANORAMA OOH - 2025
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9. SMART-OOH

—dscan

Turning brand’s ads into our new commerce platform.

THE CONTEXT SO WE THOUGHT

Makro is a supermarket chain that offers offer Makro may not have a large media investment, but
thousands of products at the very best prices. the brands it sells in its stores do We capitalized on
The problem? they have fewer stores and only this by hacking all outdoor advertising and directing
4% the media budget than its competitorsits, them to Makro's e-commerce platform to buy that
leaving millions of people unaware of these product with a discount, benefiting both Makro and
benefits. the brands that invest in advertising. And instead
they used their media budget and turned it into
discounts for people. The more brands advertise,
the more chances Makro has to sell their products.

We developed a tool capable of scanning any ad and
converting it into an offer or discount on that
product, or its category. While others were
advertising their products, we were seamlessly
integrating them into our catalolvg.

Adscan by Makro
They advertise it, we sell it.

RESUL IS

USD 1.1M muUSD 15.7M@ 208.000 =

sl ¥
e

Potencial media Budgey of brand’s nedia budget -H!i'- ts a year

HOW IT WORKS

Scan an ad Unlock Compare prices Accumulate
on the street a discount against other products
retailers in our ecomm

Thank you: (P‘E’Fr{ﬁ r_ﬁ_;rp‘l_iﬂ i:‘.ﬁ.lquerl'ﬂ M\:_ DAYANI fﬂfg BIE A’Ax PI"UI'E‘" mﬂ ﬁw ssﬂggg Fﬁ'"‘[ﬂlh@ HuccEes Trident  NESPRESSO. “HHE : @ % K_‘U'TE'}: crll,“kr Shﬂﬂ_pm: II_ff[}‘;:‘;.I]l.l.]IL:I- ﬁ)—'{iﬂ.’f’ffﬁ"ﬁ'? Z{E{g}r_’}ff

All brands shown here are for illustrative crefecence only and are not owned by Makro or the agency that entered the work. ALl trademark copyrighted by their respective ocwners.

A Makro criou uma ferramenta que escaneia
anuncios na rua e os transforma em ofertas
no mercado.
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destino. FLY XUNITED

A United Airlines fez anuncios
que mostravam o tempo de
viagem ate seus aeroportos de

OUT OF NEWARK

Liww T Dinilay L. € 35309
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A banda Gorillaz fez shows usando realidade aumentada
em anuncios OOH de Londres e Nova lorgue.

Em Dbreve,

emum OOH
perto de voce
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BE 180

‘ ‘ Os proximos passos do OOH serao influenciados pelas mudancas

nas expectativas e comportamentos da audiéncia, alem de serem
Impulsionados pelos avancos tecnologicos no setor. Decifrar os
futuros possiveis desse meio revela sinais claros de transformacao - e
e Impossivel ignorar o Impacto da tecnologia nesse contexto.

Na filosofia da tecnologia, o meio e visto nao como um canal passivo,
mas como um agente ativo que molda nossas interacoes com

o0 mundo. Ele media experiencias e e frequentemente um motor
Importante para mudancas.

Os futuros do OOH estao conectados a capacidade de compreender
e antecipar as demandas do publico - agora apoiada por algoritmos e
dados em tempo real. A personalizacao de mensagens, que antes era
um diferencial, tornou-se uma expectativa natural para uma audiéncia
que busca relevancia e contexto.

A tecnologia tambem tem aproximado o entretenimento do varejo,
criando interacoes mais dinamicas e, muitas vezes, transacionais. Essa
evolucao esta ampliando o papel do OOH na jornada do consumidor,
trazendo mais flexibilidade e novas possibilidades criativas.

Na sequéncia, destacamos algumas das tecnologias e ferramentas
que estao ajudando a redefinir o OOH, em parceria com agencias e
marcas, € que ja comecam a ganhar espaco no Brasil.

Juliano Lorenzino
Tecno-Antropologo, Pesquisador e Estrategista responsavel pela
analise e elaboracao do Panorama OOH junto com a Be180.
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Bel180

1. Inteligencia artificial

O uso de |A entra tanto para a experieéncia do consumidor
quanto para o processo de planejamento de campanhas.
Ela permite que as campanhas de OOH sejam mais
dinamicas e personalizadas, aprendendo com dados em
tempo real para otimizar a segmentacao e o conteudo. Os
paineis digitais, por exemplo, podem usar |A para exibir
anuncios baseados no perfil demografico dos pedestres
que passam, adaptando mensagens com base em idade,
género ou historico de navegacao.

2. Midia programatica
A publicidade programatica em OOH automatiza a compra
e veiculacao de anuncios em tempo real, com base em
dados e algoritmos para otimizar o alcance. Um exemplo

€ a compra de espacos em paineis digitais que ajustam
mensagens em resposta a condicoes externas, tais como
eventos locais.

3. Realidade aumentada

Combina elementos virtuais com o mundo real, oferecendo

experiencias interativas que capturam a atencao. No
OOH, € possivel transformar um simples outdoor em uma
experiencia de realidade aumentada, permitindo aos
pedestres interagirem com personagens ou produtos em
3D, usando seus smartphones.

4. Displays holograficos

Outra experiéncia 3D que ja se popularizou no OOH. Os

displays holograficos criam imagens tridimensionais que
parecem flutuar quando vistas de um certo angulo, criando
uma experiencia visual impactante. As campanhas sao
posicionadas em esquinas de alto trafego que valorizam
ainda mais 0s seus visuais dinamicos.

2025

34



5. Integracao mobile

A integracao movel conecta campanhas OOH a
dispositivos moveis dos consumidores, criando
uma experiencia continua. Por exemplo, QR codes
em paineis podem levar a promocoes exclusivas
ou permitir gue o usuario interaja com conteudo
adicional atraves de seu smartphone, aumentando
0 engajamento e trabalhando o funil de compra
completo.

6. Conectividade 5G

O 5G permite transferéncias de dados em alta

velocidade, oferecendo experiencias ricas e em
tempo real para anuncios OOH. Um exemplo pratico
e 0 uso de videos em alta definicao ou transmissoes
ao vivo em displays digitais, sem atrasos ou
interrupcoes.
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/. Segmentacao por clima

Essa tecnologia ajusta as mensagens de acordo
com as condicoes climaticas locais em tempo real,
criando anuncios mais relevantes para o publico. Os
anuncios podem promover produtos especificos
para dias ensolarados, como sorvetes, ou exibir
roupas de chuva durante tempestades, por exemplo.

8. Segmentacao
por localizacao

Anuncios baseados em localizacao permitem
segmentacao geografica precisa, exibindo
mensagens relevantes para pessoas em
determinadas areas. Gracas a parcerias com
operadoras de celulares, marcas podem usar
paineis digitais para atrair consumidores nas
proximidades com ofertas personalizadas ou
iInformacoes contextuais, considerando o fluxo do
seu publico ou priorizando um certo perfil.
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9. 1st-Party /
Zero-Party data

O uso de dados oferece a oportunidade de

personalizar campanhas com base em informacoes
coletadas diretamente dos consumidores, tais
como seu historico de compras e preferencias. A
personalizacao adapta os anuncios a horarios ou
locais com maior concentracao do publico-alvo,
aumentando a eficacia da mensagem. Tambem

e possivel utilizar o OOH em estabelecimentos,

por exemplo, para coletar informacoes atraves de
interacoes com o painel, e assim entender o tempo
de foco e outros numeros da audiencia.

BE 180 «- PANORAMA OOH - 2025
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Resumindo

Estrategias

[T S e——

1. Coragem 2. Design sedutor
em palavras MOSTRE MENOS

TRAGA UM PONTO DE VISTAFORTEE APARECA MAIS
CORAJOSO

The classics.
Now a little more
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4. Bug

BRINQUE COMO
ESTRANHAMENTO

social

AMPLIE MAIS VOZES
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8. Hiperlocal 9. Smart-ooh

OFERECA SERVICOS ALINHADOS A PENSE LOCAL USE DADOS A FAVOR DA MARCA E DA
MARCA AUDIENCIA

Tecnologias

1+ INTELIGENCIA ARTIFICIAL 2 « MiDIA PROGRAMATICA 3 « REALIDADE AUMENTADA
4 + DISPLAYS HOLOGRAFICOS 5+« INTEGRACAO MOBILE 6 + CONECTIVIDADE 5G

7 « SEGMENTACAO POR CLIMA 8 « SEGMENTACAO POR LOCALIZACAO 9« 1ST/ZERO-PARTY DATA
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Sobre nos

A Be180 e uma mediatech especialista em OOH e DOOH que opera como

parceira estrategica para agéncias e clientes, conectando marcas e pessoas

por meio de projetos de comunicacao urbana.

¢ contato@be180.com.br

instagram.com/be180 ooh
In linkedin.com/company/be-180
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